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Gerir
um ,
negocio

em tempo de crise

A época ¢ de crise, mas isso ndo significa que as ideias de novos
negocios tenham desaparecido. Ha quem as tenha e as esteja

a por em pratica nesta fase, mantendo a persisténcia e o optimismo.
Mas valera a pena arriscar ou o melhor ¢ esperar?

BLANDINA COSTA

. . . A palavra crise

colocou-se aos
negdcios e alastrou a todos os sec-
tores, Néo hd dia em que no se
auganoticias de que mais empre-
sasreduziramabruptamenteoshu-
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Anda a trabalhar para isso. Ha
poucas semanas esteve na maior
feirade Invernoda Europa, na Ale-
manha, diasdepois de terchegado

de“outdoor”,como “trekki
calada ou “hiking” ¢ prepa
um conjunto de produtos para o

radinha. “Nio bé que termedo de
arriscar, hi que ter medo de estar
parado”, dizoempreendedor que
empre-

clmgnnd(‘ewenh.m.,l

capital, com um protitipo do
“Heat.it” numa méo e uma pasta
na outra. Do outro lado, estava

1o e aobteroacesso oo capi-
e proprioacabeou por

nheirocom e

“0s investidores continuam a
terdinheiro”, diz Francisco Banla,
“Niio ¢ pela crise que se investe
iSO menos, invesle-se porque

CHOr, U fabri-
cadosnaChina,

Desistir é palavra que nilo faz
partedovocabulirio de Pedro Car-

ouvirboas ideiase apostar nelas,

Ji José Carlos Albuquergue,
“business angel” do Porto, que
também temdinheiroaplicadona
Ortik, ¢ mais cauteloso quanto ao
impactodacrise. “Afectatodos os
comportamentos”,diz Osinvesti-
dorescontinuma procurar “opor-
tunidadesespeciais™, mas“hi mais
precaugio ¢ atencao”. “Acautela-
~se mais 0 risco ¢ gasta-se menos
dinheiro, porquese pensaque pode
surgir um problema complicado
nofuture”, justifica José Carlos Al-
buquerque, membro da Invicta
associagio de “busi-
Is” do Porto,

PPara onde
estio a olhar
os investidores?

As dreas que, nesta altura, mere-
cemumaatengioespecial por par-

continua

Nuno Mon
32 anos

A empresa
que langou
teve origem
na pratica
do alpinismo.

Ortik A subir montanhas

0 alpinista Jodio Garcia ja testou o equipamento da Ortik, uma “start
up” portuguesa que nasceu precisamente porque um dos seus fundadores
& alpinista. Nas virias expedigdes que fazia, Pedro Carradinha, agora com
33 anos, enfrentava sempre uma dificuldade: conseguir acender uma
chama e manter o calor ndo 56 para aquecer comida, mas também para
conseguir fundir dgua para beber, A ideia que comegou por ser uma forma
de facilitar a sua vida nas expedides, transfarmou-se num negécio, Nos
laboratérios da Universidade Lusdfona, onde conheceu Nuno Monge,
aquele que viria a ser seu sicio, desenvolveu virios protdtipos. E foi com
um desses protétipos que chegou a Gesventure, empresa que o ajudou a
construir um plano de negdcio e a arranjar o financiamento necessario
para que a ideia passasse do papel a pratica, A Inovcapital e varios

“business angels” acabaram por entrar no capital da empresa e,
actualmente, estd a ser fabricado na China ndo 56 o "Heat.it", o produto
que levou & criagdo da empresa, mas também tendas e colchdes para
alpinismo, tudo com materiais e “design” inovadores. Neste momento tém
quatro pessoas a trabalhar na empresa e querem manter a equipa
pequena. Vo trabalhar, sobretudo, para exportagio e lamentam que em
Portugal ndo tenham encontrado ninguém com abertura para fabricar os
seus produtos. “0s industriais portugueses sd encentram dificuldades,
Ninguém nos disse: vamos tentar.” Um dos projectos que tém em mios é
a optimizacao dos “kits™ de emergéncia entregues pela Protecqdo Civilem
situagbes de catdstrofe ¢ estd em andamento uma parceria com a
Campingaz.




